


SILLABO DEL CORSO

1. Cos’è un prodotto e di cosa è fatto - Storie di successo e di insuccesso ed analisi dei fattori
che lo determinano - introduzione alle piattaforme di finanziamento collettivo (indiegogo-
kickstarter) (3 ore)

2. Brevetto e ricerca di anteriorità: requisiti di brevettabilità e guida al deposito - case study
realizzazione dei teams di lavori mediante un mix delle diverse competenze dei partecipanti
al corso (ingegneri meccanici, gestionali, aerospaziali, informatici, biomedici) – Ideazione di
logotipi e materiale promozionale di presentazione dell’idea imprenditoriale (3 ore)



3. Presentazione da parte dei teams delle proposte di prodotto, sia esso fisico che
virtuale - analisi SWOT - Selezione del concept di prodotto mediante la tecnica
AHP: attribuire un peso ai requisiti funzionali mediante l’analisi di mercato e
sondaggio (3 ore)

4. Presentazione da parte dei teams del concept del prodotto proposto, sia esso
fisico che virtuale - lavoro in team (2 ore)



5 Lavoro in team e supporto gruppo di esperti sul prodotto sviluppato da ogni
team (2 ore)

6. Lavoro in team e supporto gruppo di esperti sul prodotto sviluppato da ogni
team (2 ore)



7. Lavoro in team e supporto gruppo di esperti sul prodotto sviluppato da ogni team (2 ore)

8. Presentazione del concept di prodotto sviluppato su piattaforme di finanziamento
collettivo- (indiegogo- kickstarter) presentazione ai teams (3 ore)

Totale: 20 ore

DATA INIZIO LEZIONI: 15 APRILE ORE 09:00- LE LEZIONI SUCCESSIVE SI TERRANNO OGNI
LUNEDI

Mail: dolivier@unina.it

Ing. Dario Oliviero

http://gestionale.dii.unina.it/it/short-academy/innovation-design-lab

mailto:dolivier@unina.it

	Diapositiva numero 1
	Diapositiva numero 2
	Diapositiva numero 3
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5

